Hotéis lancam suas proprias fragrancias
E muito comum associar aromas a recordacdes, a lugares, a pessoas. Assim,

durante nossas viagens, € comum que certas fragrancias estejam associadas
ao destino escolhido ou ao hotel no qual nos hospedamos.
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Deste modo, alguns hotéis importantes tem aproveitado isto para realizar o
que denomina-se de marketing sensorial, utilizado para ativar recordacgoes,
emocoes e imagens na mente do turista que visita e se hospeda em suas
instalacdes. Assim, lanca-se sua proépria linha de fragrancias e, inclusive,
linhas de cuidado pessoal compostas por cremes, sais, 6leos e demais
produtos.

Todos os aromas sao aqueles que o turista desfruta durante sua estadia,
esses que se colocam nos apartamentos e aqueles que se espalham através
do ar condicionado em diferentes partes do hotel. Assim, um dos primeiros
que se langou a esta moda foi o hotel de cinco estrelas A Sirenuseque situado
na bela costa amalfitana italiana cujo perfume inspira-se nos aromas do
Mediterraneo.



